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Urkunden-Bewerbung 

Hiermit bewerben wir uns um die Aufnahme in den GLOBAL-Trust-Firmenindex. 

Bitte prüfen Sie unsere Firma gemäß Ihrer Richtlinien zur Vergabe der GLOBAL-
Trust-Siegels und der Urkunde. 

Firma: 
Ansprechpartner: 
Straße, Nr: 
PLZ, Ort: 
Webseite: 
Email: 

Dieses Formular bitte per Fax an 040-22632041 oder per Mail an info@global-trust24.de. 
Durch diese Bewerbung gehen Sie keinerlei Verpflichtung ein. Es entstehen Ihnen keine 
Kosten. Nach abschließender Prüfung Ihrer Firmierung gem. unserer Statuten teilen wir Ihnen 
mit, ob Sie durch uns repräsentiert werden können, bzw eine Urkundenvergabe realistisch 
erscheint. 
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Vorgehensweise zur Erteilung des GLOBAL-Trust-Siegels / 
Ermittlung der Siegelberechtigung:        

Mittels manueller Auswertung wird geprüft: 

-das Bestehen einer Webseite;
-die Existenz eines Impressums oder impressumsähnlichen Bereiches Möglichkeiten  zur
kurzfristigen Kontaktaufnahme;
-die grundsätzliche Erfüllbarkeit des Mehrwertversprechens;

Mittels technischer Auswertung wird geprüft: 

-Anzahl der Kundenrezensionen über diverse Online-Bewertungsportale;
-prozentualer Anteil negativer oder neutraler Kundenrezensionen;

Im Wege dieser Vorgehensweise entsteht eine Datenhierarchie, die es erlaubt, 
die oberen 30% (Siegelberechtigte) von den verbleibenden 70 (Nichtberechtigte) zu 
separieren. 
Die nun Siegelberechtigten erhalten das GLOBAL-Trust-Angebot zum Abschluss des 
Reputationsvertrages nebst Urkunde bzw. Vorschauurkunde. 
Zur Wahrung des Unique-Faktors bleibt die tatsächliche Annahme des Antrages durch 
GLOBAL-Trust auf 250 Betriebe pro Branche im Geltungsbereich der BRD limitiert. 

GLOBAL-Trust trägt in der Form Gewähr, als dass sie sich verbürgt 
für die erkennbare Kundenorientierung des Siegelträgers. 

Weitere jedoch untergeordnete Punkte sind Parameter, die aus Online-Recherchen, 
gewonnen werden: 

-Erreichbarkeit;
-Zuverlässigkeit;
-Kauf/Serviceerlebnis;
-Wahrscheinlichkeit der Weiterempfehlung


